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Aufbruch durch Markenbau

Gernot Bran;:lw\c_-inerI WEE &
Gastkormentar: Ein neues Bild der Baubranche durch gezielte Kommunikation

Llnnovationskraft®, Kreativitdt® und ,Wirtschaftsmotor® sind
attribute, die momentan nicht automatizch mit Bau assoziiert werden, Unsere
Branche ist dazu aufgerufen, sich verstirkt durch gezielte Marketingmabnahrmen
zu positionieren. Denn selbstverstindlich sind auch fiir ein Bauunternehmen eine
klare Ausrichtung auf strategische Ziele und deren konsegquente Umsetzung fir
den Unternehmenserfolg essenziell. Um im verscharften Wettbewerb dberleben zu
kdnnen, gelten fir Unternehmen unserer Branche dieselben Spielregen wie fir
jedes andere auch: Produkte anbieten, die einen hdheren Mutzen stiften bzw. sich
varn  AMitbewerh abheben und neue Zielgruppen  ansprechen. Erfolgreichen
Unternehrmen gelingt es mithilfe von sarketingmabnabrmen, ihre Botschaft zu
verbreiten, sich im Wetthewerbh zu differenzieren und sich dadurch won der
Konkurrenz  klar  abzuheben.  Erfolgversprechend  ist  eine  solche
Wettbewerbsdifferenzierung zum Beispiel dber den Aufbau von Beton als
unverwechselbare sarke, die fir technologizche und Know-how-Varspriinge steht.
Micht zuletzt, um dem Konsurmenten Sicherheit und Wertrauen in sinnvolle und
nachhaltige Investitionen zu geben und ein Zeichen fir eine funktionierende
wirtschaft zu setzen, sind professionelles marketing und Offentlichkeitsarbait fir
die Stirkung der Baubranche gefragt. Denn nur, wenn unsere Botschaft

verstanden wird, werden wir aus der momentanen Flaute gestérkt herauswachsen.

Gernot Brandweiner ist Geschaftsfiihrer Werband Osterreichischer Beton- und
Fertigteilwerke [WOEB),

Die abgedruckten Gastkommentare geben ausschlieblich die Meinung des
Werfassers wieder, Wir behalten uns das Recht auf Kdrzung voar.



Aufbruch durch Markenbau - medianet print, 09. Februar 2010
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/éastkommentar Ein neues Bild der Baubranche durch gezielte Kommunikation

h durch Markenbau

Jnnovationskraft”, .,Kreanmtat“ und ,,Wn'tschaftsmotor“ sind
Attribute, die momentan nicht automatisch mit Bau assoziiert werden. Unsere
Branche ist dazu aufgerufen, sich verstérkt durch gezielte Marketingmafnah-
men zu positionieren. Denn selbstverstindlich sind auch fiir ein Bauunterneh- -
men eine klare Ausrichtung auf strategische Ziele und deren konsequente Umset-
zung fiir den Unternehmenserfolg essenziell. Um im verschérften Wettbewerb
N\ iiberleben zu konnen, gelten fiir Unternehmen unserer Branche dieselben Spiel-

| regen wie fiir jedes andere auch: Produkte anbieten, die einen hiheren Nutzen

. stiften bzw. sich vom Mitbewerb abheben und neue Zielgruppen ansprechen.
. Erfolgreichen Unternehmen gelingt es mithilfe von MarketingmaRnahmen,
. ihre Botschaft zu verbreiten, sich im Wetthewerb zu differenzieren und sich
dadurch von der Konkurrenz klar abzuheben, Erfolgversprechend ist eine sol-
che Wettbewerbsdifferenzierung zum Beispiel iiber den Aufbau von Beton als
unverwechselbare Marke, die fiir technologische und Know-how-Vorspriinge
steht. Nicht zuletzt, um dem Konsumenten Sicherheit und Vertrauen in sinn-
volle und nachhaltige Investitionen zu geben und ein Zeichen fiir eine funkti-
onierende Wirtschaft zu setzen, sind prufes.sionelles Marketing und
Offentlichkeitsarbeit fiir die Starkung der Baubranche gefragt. Denn nur,

wenn unsere Botechaft verstanden wird, werden wir aus dar momentansn
Flaute gestarkt herauswachsen.

Gernot Brandweiner ist Geschaftsfiihrer Verband Osterreichischer Beton
und Fertigteilwerke (VOB).

Die abgedruckten Gastkommentare geben ausschlieflich die Meinung
des Verfassers wieder. Wir behalten uns das Recht auf Kiirzung vor.
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Die Marke Beton mit neuem Gesicht - Pressemeldungen, 22. Februar
2010

Die Marke Beton mit neuem Gesicht

Beton ist das weltweit meist werwendete Baumaterial. Die Informations- und Kommunikationsplattform | Betonmarketing
Osterreich” (BMO) hat es sich zur Aufgabe gemacht, den Wissenstransfer Ober Beton zu fordern. ,Die Zeiten, wo Beton ein
einfaches Gemisch aus Zement, Wasser und Zuschlagsstoffen war, sind langst wvarbei, so DI Dr. Frank Huber, der die
Zementindustrie im BMO wertritt. ,Mit den neuen, modernen High Tech Betonen haben sich in den letzten Jahren eine vielzahl
neuer Anwendungsgebiete entwickelt, die wir dffentlich darstellen missen. Unsere neuen AnzZeigensujets transportieren die
Anwendungsgebiete van Betan Ober Lebensgefihl und Philosophie®, erlautert Frank Huber ,und fihren direkt zu unserem
Internetauftritt www betonmarketing.at mit weiterfuhrenden Informationen, Buchtipps und Anregungen far die Praxis und sind
kompakte Infos fur private Bauherren und Profis.”

Das hreite Spektrum wan Beton und dessen vielfaltigen Méglichkeiten der Amvendung machen diesen fast allgegenwartig. Das
Wesentliche auf den ersten Blick erfassen ist daher das Fundament der neuen Imagekampagne. Im Mittelpunkt stehen diesmal
Kinder, die sensibel den Nutzen des Baustoffes im privaten Haus und affentlichen Raumen wiedergeben. Mit den Themen Heizen
& Kiohlen, Sichtheton, Keller und Flachengestaltung werden die einZzelnen Einsatzhereiche won Betan in ansprechender
Aufrmachung umrissen und argumentativ untermauert. ,In den Sujets werden die Haupteinsatzgebiete von Beton beschrieben
und ermaotional dargestellt. Der emotionale Zugang Gber Kinder war uns wichtig. Diese dricken mit ihrer Spontanitat meist das
Richtige am besten aus", erklart Frank Huber.

Kinderleichte Sujets

Mit sympathischen Situationen wird in den Anzeigensujets auf die Starken hingewiesen, die Beton auszeichnen. Zum Beispiel als
Gestaltungselement im Auienbergich mit einer grofen Auswahl an Farben, Formen und Oberflachenstruktur, das obendrein
leicht zu reinigen ist. Offentliche Platze und Anlagen profitieren von Beton als modernerm, praktischem und gonstigem Baustotf,
der nicht nur nachhaltig ist, sondern auch durch Helligkeit sowie gestaltbare und strukturierte Oberflachen ein rundum
angenehmes Ambiente hietet. Beton punktet nicht nur an dgffentlichen Platzen, sondern ganz besanders beim Eigenheimbau. Ein
Sichtbetonhaus, das viel mehr als eine professionell designte, graue Fassade oder Innenwand sein kann, la5st sich in Form und
Farbe fantasievoll gestalten — und ist dazu problemlos zu reinigen. Auch energietechnische “orteile sprechen eindeutig fur
Beton: ,Curch die Speichermasse des Betons wird ein angenehmes Raumklima im Haus ermdglicht. Der Keller spart Energie, ist
wasserdicht und bietet hervorragende Nuzungsmadglichkeiten”, erklart DI Gernot Brandweiner, GeschaftsfUhrer des verbandes
der Osterreichischen Beton- und Ferfigteilwerke (vOB). ,wir haben fir unsere Kampagne Sujets gewahlt, die in unserem Alltag
eine Hauptrolle spielen. Uber die Bildsprache der Kinder kdnnen wir den Mutzen von Beton in digsen Alltagssituationen einfach
und simpel darstellen”, fuhrt DI Christoph Ressler, Geschaftsfuhrer des Guteverbandes Transportbeton, weiter aus.

Dachmarke Beton

Unter der Dachmarke ,Beton" prasentiet sich die  Informations-  und  Kommunikationsplattform | Betonmarketing
Osterreich® (BMO), eine Interessensgemeinschaft dsterreichischer Yerbande und Hersteller der Zement- und Betonindustrie. Ziel
der Gruppe ist es, die zahlreichen “orteile des Baustoffes Beton und die nachhaltige Anwendung transparent und offen zu
kommunizieren. Die Interessensgemeinschaft zeigt Ldsundgen far Profis sowie private Bauinteressierte auf und blndelt die
Informationstatigkeit der “erbdnde und Hersteller. Die Tragerverbande des BMO sind das Forum Betonzusatzmittel, der
Guteverband  Transportbeton, der Yerband Osterreichischer Beton- und  Fertigteilwerke  sowie  die  Wereinigung  der
Osterreichischen Zementindustrie,



Die Marke Beton mit neuem Gesicht - APA OTS, 22. Februar 2010

APA-OTS ORIGINALTEXT-SERVICE

ICH
mﬁﬂﬂ NTS NRIGINAITEYT.SFRVICF

Alle Aussendungen Folitik

0TS
APA

Erweiterte Suche

Wirtschat Finanzen Chronik kultur hedien larriere

beta
Aussender

Inhatte:  Alle  Meistgelesen  Bilder  Wideo  Audic PDF Termine ™' Pressestimmen

OTS0219 # 22.02.2010 ¢ 14:59 f Channel: wirtschaft # aussender: andrea.baidinger
bauen|wohnen|immobilien kommunikationsheratung GmbH
Stichworte: Bau  Gewerbe / Immobilien  Industrie Eonsumenten  Marketing

AUSSEMDER

andrea.baidinger

Diese Aussendung: drucken e-mailen herunterladen (pdf) | gTwiﬂer nFacebook Iﬂ share bauenIW:Ohr!enIimmODi"en
mailabo kommunikationsberatung

GmbH £

ZurPressemappe

Die Marke Beton mit neuem Gesicht =

wWien (0TS} - Beton ist das weltweit meist werwendete Baumaterial.
e Informations- und Kommunikationsplattform “Betonmarketing
Osterreich" {BMO) hat es sich zur Aufgabe gemacht, den
Wissenstransfer ober Beton zu fdrdern. "Die Zeiten, wo Beton ein
einfaches Gemisch aus Zement, Wasser und Zuschlagsstoffen war, sind ERRECHNETE TAGS
Tangst worbei, so DI Dr. Frank Huber, der die Zementindustrie im EMO Betonmarketing
wertritt, "Unsere neuen Anzeigensujets transportieren die B
Anwendungsgebiete won Beton iber Lebensgefihl und Philasophie”, Anzeigensujets
erlautert Frank Huber, "und fohren direkt zu unserem Internetauftritt
wwd, hetonmarketing. at mit weiterfihrenden Informationen, Buchtipps

und Anregungen for die Pra<is und sind kompakte Infos for private

Buchtipps
Fetigteilwerke

Bauherren und Profis.”

Kinderleichte Sujets

Mit sympathischen Situationen wird in den Anzeigensujets auf die
Starken hingewiesen, die Beton auszeichnen. Zum Beispiel als
Gestaltungselement im AuRenbereich mit einer grolen Auswzahl an
Farben, Formen und Oberflichenstruktur, das obendrein leicht zu
reinigen ist. Auch energietechnische Vorteile sprechen eindeutig fir
Eeton: "Der Keller spart Energie, ist wasserdicht und bietet

hervorragende Hutzungsmialichkeiten", erklart DI Gernot Brandweiner,

Geschaftsfihrer des Verbandes der Osterreichischen Beton- und
Fertigteilwerke (WHB). "wWir hahen fiir unsere Kampagne Sujets gewdhlt,
die in unserem A11tag eine Hauptrolle spielen. Uher die Bildsprache
der Kinder kdnnen wir den Nutzen wvon Beton in diesen
A1Mtagssituationen einfach und simpel darstellen", fiohrt DI Christoph
Eessler, Geschaftsfihrer des Giteverbandes Transportbeton, weiter
aus.

Eeton im Eigenheim

Die Anzeigensujets hesch&ftigen sich wor allem mit dem Einsatz won
Eeton im Eigenheim. In Kombination mit umweltfreundldichen
Energiequellen ergibt sich ein groBartiger und kostenginstiger
wohnwert. Darlber hinaus hat Beton auch eine attraktiwve, &sthetische
Komponente. Durch die Speicherfihigkeit und Dichtheit kénnen Kosten
und Energie gespart werden.

Dachmarke Beton

Unter der Dachmarke "Beton" prasentiert sich die Informations- und
Kommuni kationsplattform "Betonmarketing Osterreich” {BMOY, eine
Interessensgemeinschaft dsterreichischer Verbinde und Hersteller der
Zement- und Betonindustrie. Die Tragerverbande des BMO sind das Forum
Betonzusatzmittel, der Gitewverband Transportbeton, der ¥erband
Usterreichischer Beton- und Fertigteilwerke sowie die VWereinigung der
Usterreichischen Zementindustrie.

AHMLICHE AUSSEMDUNGEN

Geothermie - die grolie Chance filr

19.02.2010 / 10131119 / )
Osterreichische Zementindustrie

Meu entdeckte Ressource Beton =
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Das Kkleine griine Buch vom Beton - BBB-Baumaschienen, Baustelle,
Baugerate , Februar 2010
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,Das kleine BEESTROUEEY
griine Buch X Gt —
'vom Beton”

ktuell und in iiberarbei- |
| teter Form - ganz auf
Osterreich zugeschnitten [
- prasentiert sich ,Das klei- =
ne griine Buch vom Beton”
nunmehr in einer eigenen
LOsterreich-Auflage”, Her-
ausgegeben in Kooperation
mit ,Betonmarketing Oster- - beton
reich” liefert die Osterreich- | ol |

M

Das kleine griine
Buch vom Beton

Nachhalliges Beugn mil Baton

Ausgabe neuestes Fachwis-
sen zur nachhaltigen Entwicklung und Realisierung umweltfreundlicher
Bauweisen mittels Bauteilen aus Beton.

Fiir DI Dr. Bernd Wolschner, Prisident des Verbandes Osterreichi-
scher Beton- und Ferti gtcilwerkgj}iﬁB} ist ,Das kleine griine Buch vom
Beton" zu einem unverzichtbaren Wegbegleiter geworden: ,Ich freue
mich besonders tiber die Osterreich-Ausgabe. Im bewihrten handlichen
Pocket-Format mit {iber 50 Motiven aus der osterreichischen Bauwelt
bietet ' Das kleine griine Buch' sowohl dem Endverbraucher als auch
den Fachleuten eine interessante Lektiire. Ob als Ideengeber oder kom-
paktes Nachschlagewerk, das kleine Biichlein zeigt auf, was Beton tat-
sichlich alles zu bieten hat!" it

wiw.voeh.com - www.zernen t.n‘/t,/



VOB Schulungsplattform ein voller Erfolg - BBB-Baumaschienen,
Baustelle, Baugerite , Februar 2010
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VOB Schulungsplattform ein voller Erfolg

ie im Friithjahr 2009 durch

den Verband Osterreichi-
scher Beton- und Fertigteihwerke
(VOB) gelaunchie Website www.
betonwissen.at ist ein voller Er-
folg, Mehr als 10.000 interessierte
User besuchten die webbasierte

Schulungsplattform um ihr Wis-
sen rund um Beton und Beton-
fertigteile zu erweitern. 120 Dip-
lome konnten nach erfolgreicher
Absolvierung der Online-Semi-
nare verliechen werden. Drei neue
interaktive Seminare aus dem

Bereich Tiefbau sind seit Anfang
Dezember online.

Mit www.betonwissen.at steht
Auszubildenden, Interessierten
und Profis eine internetbasierte
Wissensplattform zur Verfligung,
die es erméglicht, sich oder seine
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Mitarbeiter durch interaktive Se-
minare aul dem neuesten Stand
der Technik zu bringen. Die in-
novative Plattform bietet die Még-
lichleit, zeit- und ortsunabhéingig
sowie von jedem Computer mit
Internetanschluss aus das Wissen
itber Fertigteile und Betonwaren
zu erweitern und zu priifen. Zeit-
und kostenintensive Vorort-Schu-
lungen kiinnen somit vermieden
werden. Jeder kann sich im ei-
genen Lernrhythmus schulen,
weiterbilden und qualifizieren.
Zwischentests nach den Kapiteln
und ein Abschlusstest sichern den
individuellen Lernerfolg.

Fiir all jene, die ihr Wissen noch
weiter vertiefen méchten, bietet
www.betonwissen.at gleich drei
neue Seminare aus dem Bereich
Tiefbau an. Am besten gleich regis-
trieren: Die Teilnahme an den Se-
minaren ist bis Jahresende gratis!

Filr den Zugang zu den Online-
seminaren ist eine einfache und
kostenlose Registrierung erfor-
derlich. Mit dem individuellen
Account kinnen alle Teilnehmer
aufdas umfangreiche Seminaran-
gebot zugreifen. Wird ein Seminar
erfolgreich mit dem Test abge-
schlossen, erhilt der Teilnehmer
eine Teilnahmebestitigung als
Nachweis fiir die Leistung, [}

wwmhc.‘onm'mﬂ/m/

wvi bbb.Co.at
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Der Keller als Luxus-Wohnraum - Kurier Burgenland, 27. Februar

2010

DER KELLERALS LUXUS-WOHNRAUM

Er kann zum Hobbyraum, zur Partyzone oder zum Arbeitsbereich mutieren - vorausgesetzt er ist klug umgesetzt.
Der Keller erlebt dank des Baustoffs Beton einen enormen Aufschwung.

Lange Jahre fithrte er ein Schatten-
dasein: Im Keller wurde Obst gela-
gert, Gerampel aufbewahrt, die Hei-
zungsanlage untergebracht und
Waschegetracknet. Damitwarseins
Funktion aber auch schon am Ende
angelangt. In letzter Zeit macht sich
jedoch ein Imagewandel bemerk-
bar. Der Kellerdientheute als Erwei-
terung des Wohnraums — und er

kann die Wohnflache des Hauses um
biszu40 ProzentvergroBern. Ermég-
licht wird die Wandlung vom feuchien
Keller zum exquisiten Lebansraum
durch den Baustoft Beton mit seinen
hervorragenden statischen und bau-
physikalischen Eigenschaften®, so
Gernot Brandweiner vom Verband
Osterreichischer Beton- und Feriig-
teilwerke. SchlieBlich muss erals Fun-

dament dem Druck des Erdreichs
standhalten, das Haus tragen und
wasserdicht sein. Bewahrthatsich die
Verwendung von Betonfertigteilen.
Mit dieser Bauweise ist der Keller ein
zuverldssiges Fundament, villig was-
serdicht und damit fertig fir die
Nutzung als Wohn-und Lebensraum.

www.voeb.com
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Der Keller als Luxus-Wohnraum - Kurier Niederosterreich, 27.

Februar 2010

DERKELLERALS LUXUS-WOHNRAUM

Er kann zum Hobbyraum, zur Partyzone oder 2um Arbeitsbereich mutieren - vorausgesetzt er ist klug umgesetzt.
Der Keller erlebt dank des Baustoffs Beton einen enormen Aufschwung.

Lange Jahre fithrte er ein Schatten-
dasein: Im Keller wurde Obst gela-
gert, Gerimpel aufbewahrt, die Hei-
zungsanlage untergebracht und
Waschegetrocknet. Damitwarseine
Funktion aber auch schon am Ende
angelangt. In letzter Zeit macht sich
jedoch ein Imagewandel bemerk-
bar, Der Kellerdientheute als Erwei-
terung des Wohnraums — und er

kann die Wohnflache des Hauses um
bizszu40 ProzentvergroBern. JErmbg-
licht wird die Wandlung vom feuchien
Keller zum exquisiten Lebensraum
durch den Baustoff Beton mit seinen
hervorragenden statischen und bau-
physikalischen Eigenschaften®, so
Gernot Brandweiner vom Verband
Osterreichischer Beton- und Fertig-
teilwerke. SchlieBlich muss erals Fun-

dament dem Druck des Erdreichs
standhalten, das Haus tragen und
wasserdicht sein. Bewahrthatsich die
Verwendung von Betonfertigteilen.
Mit dieser Bauweise ist der Keller ein
zuverléssiges Fundament, vollig was-
serdicht und damit fertig fir die
Nutzung als Wohn-und Lebensraum.

www.voeb,com
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Der Keller als Luxus-Wohnraum - Kurier Tirol, 27. Februar 2010

DER KELLERALS LUXUS-WOHNRAUM

Er kann zum Hobbyraum, zur Partyzone ader 2um Arbeitsbereich mutieren ~ vorausgesetzt er ist klug umgesetzt.
Der Keller erlebt dank des Baustoffs Beton einen enormen Aufschwung,

Lange Jahre fithrte er ein Schatten-
dasein: Im Keller wurde Obst gela-
gert, Gerimpel aufbewahrt, die Hei-
zungsanlage untergebracht und
Wéschegetrocknet. Damitwarseine
Funktion aber auch schon am Ende
angelangt. In letzter Zeit macht sich
jedoch ein Imagewandel bemerk-
bar. Der Kellerdientheute als Erwei-
terung des Wohnraums — und er

kann die Wohnfiache des Hauses um
biszu40 ProzentvergroBemn. JErmbg-
licht wird die Wandlung vom feuchien
Keller zum exquisiten Lebensraum
durch den Baustoff Beton mit seinen
hervorragenden statischen und bau-
physikalischen Eigenschaften®, so
Gernot Brandweiner vom Verband
Osterreichischer Beton- und Fertig-
teilwerke. SchilieBlich muss erals Fun-

dament dem Druck des Erdreichs
standhalten, das Haus tragen und
wasserdicht sein. Bewahrthatsich die
Verwendung von Betonfertigteilen.
Mit dieser Bauweise ist der Keller ein
zuverldssiges Fundament, véllig was-
serdicht und damit fertig fir die
Nutzung als Wohn-und Lebensraum.
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DERKELLERALS LUXUS-WOHNRAUM

Er kann zum Hobbyraum, zur Partyzone oder 2um Arbeitsbereich mutieren - vorausgesetzt er ist klug umgesetzt.
Der Keller erlebt dank des Baustoffs Beton einen enormen Aufschwung.

Lange Jahre fithrte er ein Schatten-
dasein: Im Keller wurde Obst gela-
gert, Gerimpel aufbewahrt, die Hei-
zungsanlage untergebracht und
Waschegetrocknet. Damitwarseine
Funktion aber auch schon am Ende
angelangt. In letzter Zeit macht sich
jedoch ein Imagewandel bemerk-
bar, Der Kellerdientheute als Erwei-
terung des Wohnraums — und er

kann die Wohnflache des Hauses um
bizszu40 ProzentvergroBern. JErmbg-
licht wird die Wandlung vom feuchien
Keller zum exquisiten Lebensraum
durch den Baustoff Beton mit seinen
hervorragenden statischen und bau-
physikalischen Eigenschaften®, so
Gernot Brandweiner vom Verband
Osterreichischer Beton- und Fertig-
teilwerke. SchlieBlich muss erals Fun-

dament dem Druck des Erdreichs
standhalten, das Haus tragen und
wasserdicht sein. Bewahrthatsich die
Verwendung von Betonfertigteilen.
Mit dieser Bauweise ist der Keller ein
zuverléssiges Fundament, vollig was-
serdicht und damit fertig fir die
Nutzung als Wohn-und Lebensraum.
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